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Dans les constats génériques, nous pouvons remarquer :
pas d’actualités sur les mois d’été ; nous avions
précédemment eu l’occasion de travailler sur des
événements liés au vélo, des thématiques de
diversification des activités 4 saisons, etc.
des actualités très marquées Savoie ; les autres régions
sont peu abordées (Pyrénées par exemple) 
la volonté également de ne pas prendre la parole sur des
sujets d’actualités, jugés trop polémiques et/ou
politiques tels que les problèmes des entreprises face à
la crise énergétique, leur positionnement face au conflit
entre Russie et Ukraine, les enjeux inéluctables du
développement durable en montagne, etc.

Néanmoins, il est à noter que :
quand il y a une action presse menée, 80 % des articles
qui en sont issus intègrent une interview ou a minima
un verbatim d’un porte-parole du cluster.
malgré un nombre d’articles moindres, les articles de
fonds sont plus nombreux (71 en 2023 vs 50 en 2022)IN
TR
O
D
U
C
TI
O
N L’année 2023 a été plus mitigée que les

précédentes en terme de retombées
médiatiques (-16 % vs 2022).
À cela, plusieurs explications peuvent être
avancées : un contexte économique et
écologique incertain, moins d’actualités / de
sujets proposés, peu de temps fort
particulier.
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178 articles ont été répertoriés en 2023.
Majoritairement publiés dans la presse
régionale, et généraliste, 71 sont des articles
entièrement dédiés au Cluster Montagne,
sur une actualité ou sur le marché.

LES CHIFFRES CLEFS
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178

Les actions presse menées pro-
activement ont généré des
résultats, elles notamment sont à
l’origine de la plupart des interview
et donc des articles de fond, etc.

À noter

retombées

72 %
PRESSE

RÉGIONALE

28 %
PRESSE

NATIONALE

Presse spécialisée
(startup,

industrie...) 5,1 %

Presse généraliste
64,6 %

Presse tourisme-
montagne

20,8 %

Presse
économique

9,6 %
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178

Articles de fonds, dédiés
au Cluster Montagne

71

Agendas ou brèves (4/5
lignes) 

26

Citations 81
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LES CHIFFRES CLEFS

retombées

56 %
PRESSE
ÉCRITE

44 %
ONLINE

40 %
ARTICLES DE

FONDS, DÉDIÉS

60 %
BRÈVES,

CITATIONS

68
retombées intégrant un verbatim ou une interview
d’un porte-parole du Cluster Montagne

40 articles
Février

22 articles
Avril

+ 20 articles
de fond vs

2022

16 articles
Décembre

14 articles
Juillet
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178 articles 

LE CALENDRIER DES
ACTIONS MENÉES

TRIMESTRE 1
6-19.02.2023 : Championnat du monde Courchevel-Méribel
> interview de Benoît Robert proposée + invitation aux
journalistes déjà présents à assister à un workshop avec les
stations américaines

08.03.2023 : Journée terrain “Nordic” Villard de Lans
> invitation presse locale

TRIMESTRE 2
26-27.04.2023 : Alpipro (Chambéry)
> pas d’action presse menée (observatoire ANMSM)

14.06.2023 : Journée terrain Saint-Gervais
> invitation presse locale

29.06.2023 : Assemblée générale (Alpexpo / Grenoble)
> invitation presse locale

TRIMESTRE 3
20.09.2023 : Rencontre massif dans les Vosges
> invitation presse locale

Rencontres de l’immobilier en montagne à Annecy
le 28.09 > pas d’action presse menées

TRIMESTRE 4
19.10.2023 : International Cluster Montagne Day
> invitation (digitale) pour participer à la journée
> presse régionale, montagne, internationale

20.10.2023 : Lauréats AAP Cluster Montagne Labs
> CP lauréats envoyé à la presse nationale Startup,
montagne, économique régionale
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CE QU’IL FAUT AVOIR LU

562 000 lecteurs
Janvier

Février 19 200 lecteurs

873 200 lecteurs



CE QU’IL FAUT AVOIR LU

50 000 lecteurs

Mars

Avril

873 200 lecteurs



873 200 lecteurs

CE QU’IL FAUT AVOIR LU

35 000 lecteurs

Juillet

Octobre



31 160 lecteurs

CE QU’IL FAUT AVOIR LU

35 000 lecteurs

Décembre



Cette année, il nous semble pertinent d’oser
aller plus loin, par les prises de parole et la
diversité des outils (communiqués, vidéos,
fiches expertises...). L’idée est également de
mutualiser, en utilisant par exemple mieux les
contenus du Cahier de Tendances.

Développer - toujours - la notoriété du Cluster Montagne01 Poursuivre les actions régulières de relations presse pour maintenir
une présence constante dans les médias (régionaux et nationaux)
avec une diversité de prise de parole et d’outils :

la montagne 4 saisons
la montagne sur l’ensemble des domaines (toutes régions) 

...

02 Diversifier les prises de parole

03

Il nous semble important de se positionner plus souvent et plus
largement sur les thématiques touchant les acteurs de la montagne. Au-
delà des sujets, les outils utilisés pourront également être variés :

l’énergie / l’eau / l’immobilier par exemple > des fiches expertises avec
un constat-les enjeux-les solutions proposées (cf groupes projets)
le développement durable > une tribune sur “La politique touristique
régénérative” (cf Cahier de Tendances)
l’été : les expériences touristiques nouvelles (valorisation du
patrimoine, nature... cf Cahier de Tedances)

LES PISTES DE
RÉFLEXION POUR 2024

Couvrir les temps forts de 2024
Le calendrier 2024 comporte des dates et événements clefs, à la fois
pour le Cluster Montagne et la filière de façon plus globale :

16-18 avril : Mountain Planet (50 ans)
27 juin : assemblée général élective

Il conviendra de valider les angles de traitement et les actions à agender
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